£

Beim Wandern profilieren

Oy-Mittelberg stellt neuen Ortsprospekt vor

Oy-Mittelberg — Authentizitat —
ist ein wichtiges Merkmal des

neuen Ortsprospekts der Ge-
meinde Oy-Mittelberg. Nun
fand an einem ,authenti-

schen Ort”, in der Fischerhiit-
te am Rottachsee, die Vorstel-
lung des neuen
Urlaubsplaners mit Gastge-
berverzeichnis statt. Im Mit-
telpunkt des Treffens stand
natiirlich eine umfassende In-
formation iiber das neue Wer-
bemedium.

Biirgermeister Theo Haslach
dankte den ,Machern” der neu-
en Werbebroschire. Aulierdem
seinen Mitarbeitern im Ver-
kehrsamt, der Firma Koop sowie
allen ,Helfern, Weggeféhrten

Im rustikalen Ambiente der Fischerhiitte am Rottachsee prisentieren sich die Amateurfoto-
modelle der Broschiire mit Biirgermeister Theo Haslach (vorne v.l.), Designer Andreas Koop*
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digen Broschiire”

+ und Mitstreitern, ohne die ein

solches Werk nicht entstehen
kénnte”. Die Broschiire mit
dem Titel ,Wanderzeit — das
ganze Jahr” stelle einen beson-
deren Hohepunkt in der langen
touristischen Tradition des Or-
tes dar. Man wolle schlieftlich
die Naturschonheiten, aber
auch das touristische Angebot
des Ortes entsprechend prasen-
tieren. ,Wir wissen, im Touris-
mus gibt es keine Selbstlaufer”,
fuhr der Rathauschef fort, ,wir
haben starke Mitbewerber und
rtickldufige Tourismuszahlen in
unserem Ort”. Deshalb sei die
eigene Positionierung in der
»kompetenten und bodenstén-
besonders

und Jens Hornung, dem Leiter des Tourismusbiiros.
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Fragen gefunden habe.

wichtig. Passend zum Prospekt-
titel werde man sich auch im
Rahmen der regionalen Wan-
der-Marketingstrategie als
Etappenort bewerben.

Der Leiter des Kur- und Touris-
musbiiros, Jens Hornung, erlau-
terte die Motivation fir den
neuen Prospekt. ,Wir wollten
einen 'merkwiirdigen' Prospekt,
der das Wandern aber auch den
Duft von Heu (mit Hilfe der Ver-
packung) fiir die potentiellen
Géste thematisiert.” Flr den
Prospekt 2011 sei ein Gesamt-
konzept entwickelt worden, das
in Gestalt, Material und vor al-
lem bei der Versandmethode
stark vom Standard abweiche.

Hauptziel sei, Oy-Mittelberg
als einzigartigen Ort zu profilie-
ren. Der Prospekt sei nach Jah-
reszeiten aufgegliedert, in de-
nen aber gewisse Themen
immer wieder aufgegriffen wor-
den seien. ,Bei uns regnet es
auch, sonst wire es hier nicht so
griin, Augenwischerei und
Schonfarberei haben wir im
Broschlrentext ganz bewusst
vermieden”, betonte Hornung
und bedankte sich besonders
bei den ,Modellen aus dem
Ort” die sich fiir Fotos bereit er-
klart hatten.

»Sagt nicht, wir hatten Euch |
nicht gewarnt”, betonte der

Chef der Designgruppe Koop

aus Nesselwang zu Beginn sei-
ner Rede. ,Wir haben darauf
aufmerksam gemacht, dass Ihr
von uns keine einfachen Ant-
worten sondern eher schwieri-
ge Fragen bekommt”. Deshalb
habe man auch auf die voraus-
gehenden Workshops bestan-
den, in denen man dann ge-
meinsame Antworten auf viele
dnt’
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