Neues Logo fiir die Schul-Familie

Signet Fissener Gymnasiasten gaben AnstofS fiir verdndertes Design

Fiissen | ha | ,,Wir gehen gern in un-
sere Schule. Wir identifizieren uns
mit ihr. Und das wollen wir in Fiis-
sen auch offentlich zeigen“, betont
Eva Weidinger. Die Schiilerspre-
cherin des Gymnasiums Fiissen
kann das jetzt problemlos tun. Auf
ihrem T-Shirt und dem ihres Kolle-
gen Elias Bettrich prangen die eng
verschlungenen Buchstaben f und g
— das neue Logo des Gymnasiums.
Beileibe nicht alle der 640 Schiiler
am ,,Gymi“ tragen bislang das Sym-

bol ihrer Schule so demonstrativ
nach aufien. Nur die 100 Méddchen
und Buben der fiinften Klassen er-
hielten das Shirt mit dem neu gestal-
teten Zeichen als ,,Willkommens-
Geschenk®.

Mit seinem neuen Stellvertreter
Thomas Schauer, dem Lehrerkolle-
gium, den Eltern und — nicht zuletzt
— vielen Schiilern verwirklichte Di-
rektor Wolfgang Fischer dieses
Imageprojekt. Dessen Grundgedan-
ke: Es ist nach rund 15 Jahren an der

Die Fiinftklassler Christian Fichtl, Theresa Rietzler und Bernadette Berktold (vorne)
erhielten das T-Shirt mit dem neuen Logo des Gymnasiums Fiissen als BegriiBungs-
geschenk. Das Wir-Gefiihl an der Schule demonstrieren Elias Bettrich (links) und Eva
Weidinger. Mit auf dem Bild: Direktor Wolfgang Fischer, Designer Andreas Koop und

der stellvertretende Schulleiter Thomas Schauer (von rechts).
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Zeit, das alte Logo zu ersetzen. Es
sollte auf Vergangenes verweisen,
aber durch seine Gestaltung zeitge-
mifler wirken als der Vorginger.
Mit Designer Andreas Koop aus
Nesselwang wurde ein dem Gymna-
sium verbundener Profi gefunden,
der viel Zeit fiir die Vorarbeit vor
Ort investierte. ,,Bevor er das neue
Logo entworfen hat, war er bei uns
zu Besuch und hat viele Gespriche
gefithrt®, schildert Wolfgang Fi-
scher erste Schritte des Projekts.
Der Ruf nach frischem Wind kam
dabei nicht von oben. Er hatte sei-
nen Ursprung bei den Schiilern
selbst. ,,Auf einer Schiilersprecher-
fahrt kam die Logo-Idee auf. Alle
waren sofort begeistert. Es war dann
aber ein langer Weg bis zu den
Shirts mit dem Logo*, berichtet Eli-
as Bettrich aus Pfronten. ,,Es sieht
gut aus, wie das griine kleine f mit
dem g verbunden ist“, findet sie.
Das helle Griin des g zeige eine ge-
wisse  Naturverbundenheit, das
kontrastierende Grau des f stehe da-
gegen fiir die Seriositét der Schule.
Das ,,Unternehmenszeichen® des
Gymnasiums soll seinen Weg auf
Briefkopfe und Plakate, aber auch
auf weitere Produkte finden. Daran
arbeitet ein Team im schulischen
Praxis-Seminar. Eine Idee sei es
etwa, Kaffeetassen mit dem ,an-
sprechend gestalteten Schul-Signet*
zu schmiicken, so Eva Weidinger.
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