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Kein Eingangskapitel »Unsere Philosophie«, kein »Unsere besonderen
Fahigkeiten«. Stattdessen Satze GOber sich selbst, zwanglos hingeworfen,
als plauderte man mit Andreas Koop hinter seinem schénen Holzhaus in
Nesselwang und gendsse mit Blick auf die Berge gegeniber einen frisch
gebriihten Kaffee.

Die designgruppe koop erklart sich selbst.

__ Eine literarische Broschiire

»die schwierigste aufgabe...

Das Haus an der »Obere Wank 12« verfiigt nicht nur
iiber einen Bereich zum Arbeiten und einen anderen zum
Wobnen, sondern auch tiber ¢in Untergeschoss, das
temporir als Ausstellungsfliche fiir zeitgenissische Kunst
genutzr wivd: kunstug. Die erste Ausstellung seigte
Werke des Kiinstlers Wolfgang Mayer unter dem

Titel »Fiir Sebald«, fiir das niichste Jabr ist eine
Ausstellung iiber Otto Neurath vorgesehen. Diese nichr
kammerzielle Initiative nutzt beute der Kunst,

soll zukiinftig auch fiir Design einen Raunt

schaffen und ist zudem Anlass, Kunden

einzuladen und Kontakte zu kniipfen.

sich selbst darzustellen... man
kennt sich doch selbst am besten. und genau das ist es wohl... arbeiten,
spiren, was hinter unserer arbeit steckt... es freut uns ochnehin, wenn kun-
den Gber uns reden... so weit. so gut.« Die Sitze begleiten 15 ganzseitige
Fotos, schwarz-wei, von Hunden und Schnee, Gehérnen und Kakteen,
Mitarbeiterinnen und Gegenlicht. Eigenwillige, unpratentiése und persén-
liche Fotos — nach 15 Seiten ist man davon dberzeugt, jemand sehr Sympa-
thisches kennen gelernt zu haben.

Die Designgruppe, zu deren Kern auBer Andreas Koop seine Frau, die
Diplom-Designerin Nadine Koop und ein Mediengestalter gehéren, nutzt
die Broschire »deren Entstehen Jahre dauerte« sehr gezielt zur Akqui-
sition. Das Werk wird in Dreier-Packs abgegeben, am liebsten an Kunden
mit der Bitte um Weiterempfehlung. Die endgiltigen Empfanger kdnnen
sich dann erste »einblicke, ausblicke«, so der Titel des Heftes, sehr gut
selbst verschaffen.

Der ndchste Ausblick ist der auf die Alpspitze, ein Panorama in griin und
blau. Doppelseitige Fotos in den Farben der Landschaft 16sen das Schwarz-
Wei ab. Wir lesen Gber den Lebensraum des Designers und den des Braun-
viehs — nach weiteren acht Seiten machte man Andreas Koop besuchen.
Nun wird es ernst. Auf heiterem Hellblau zunachst einige Erklarungen zur
Arbeitsweise: »und wie geht's? was nicht selbstverstandlich ist: zuhéren«.
Es folgen vielfaltige Arbeitsbeispiele fur Ausstellungen, eine Uhrenwerk-
statt, Kunst und Zauberzwerge, Eishockey, ein Fotohaus, den Alpenraum
- Uppige 23 Seiten.

Die Anmutung der Fotos, das Layout und die Texte lassen die Projekte als
Einheit wirken, und doch behalt jedes seine Personlichkeit. Den Schluss
bilden eine Kundenliste und eine kurze Vita, in der wir u.a. erfahren, dass
Andreas Koop Gber Indien und Otl Aicher zur Grafik kam, an der Schule fir
Gestaltung in Ravensburg lehrt und Mitglied in der AGD ist - nach Gber 60
Seiten ist man restlos dberzeugt. (cs)
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linke Scite: Koop von auflen: Paperback mit Glanz
rechte Seite:  Koop von innen: das schiine Leben und Schaffen im Allgiu
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